Cheil Brasil lança campanha 2012 para Bio Ritmo
 
        Inspirada na arte renascentista, a campanha “Inexplicável” reafirma a magia e sedução da marca
 
 
São Paulo, 02 de janeiro de 2012 – A agência de publicidade Cheil Brasil inicia o ano de 2012 com o lançamento da nova campanha institucional para a rede Bio Ritmo Academia – considerada a maior rede de academias de São Paulo, pertencente ao Grupo Bio Ritmo , o maior grupo da América Latina com 120 mil  alunos.


Seguindo a linha do conceito “Inexplicável”, criado em 2011 especialmente para o novo posicionamento da marca, as peças foram inspiradas no surrealismo e “nonsense” como linguagem de comunicação.
 
As peças apresentam três novos motes que tentam explicar o inexplicável: porque os alunos da Bio Ritmo não conseguem deixar a academia. Nesse começo de 2012 três são os “motivos” apresentados na campanha: o ar-condicionado, iluminação e a música, (retirar esta parte pois não estamos falando de nossos alunos nem dos professores )- onde os personagens principais são os próprios alunos e professores da Rede. Marcadas por cores vivas e marcantes, a criação traz riqueza de detalhes em suas ilustrações.
 
As diferentes versões de anúncios fazem sempre a mesma pergunta e são representados por equipamentos de academia: “Por que será que quem entra na Bio Ritmo não consegue mais sair?”. Cada uma das 3 peças apresentam justificativas inusitadas, trazendo um tom de nonsense para a campanha.
 
O objetivo desta nova comunicação é destacar as diversas razões que tornam a Bio Ritmo a preferida. Segundo Luis Lui, CCO Chief Operations Officer da Cheil, “a campanha 2012 dá continuidade à construção do conceito desenvolvido para a marca “é inexplicável o quanto é bom fazer Bio Ritmo”, pois possibilita que novas pessoas desejem, experimentem e encontrem os reais motivos que tornam a Bio Ritmo tão desejada, diferente e especial no mercado”.
 
O plano de mídia ainda engloba spots de rádio e internet, que seguem a mesma linguagem das peças impressas.
 
A Bio Ritmo será a academia oficial da Ilha de Caras. A Cheil foi a responsável pelo desenvolvimento do projeto.
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