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Dados 
Demográficos

Ampla Classes Sociais

Predominantemente Feminino;

Entre 14 e 35 Anos;

Moradores de Livramento 
ou Filhas da terra

Frustrações
Descontentamento com 
a qualidade de informações

Aspirações
Sensação de suficiência
Informação Absoluta

Paleta de Cores

Variedade de Logos

#007DFF
R:0   
G:125   
B:255

#FFFFFF
R:255
G:255
B:255

#F138B5
R:241   
G:56    
B:181

#FBAB10
R:251   
G:171   
B:16
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Frustrações
Tudo ser igual e parecido

Aspirações
Estilo Diferente
Poderosa
Elevar a Auto Estima

Paleta de Cores

#000000
R:000   
G:000
B:000

#FFFFFF
R:255
G:255
B:255
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O que a 
marca é?

Acessível

Alternativa

Descolada

Elegante

Variedade de Logos
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Na
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ATRIBUTOS DA MARCA
Força;

Confiança;

Realização;

Satisfação.

FRUSTRAÇÕES
Baixa qualidade na entrega de material e produção.

ASPIRAÇÕES

Empreendedores e empresários que buscam apresentar 
seus produtos e serviços utilizando a fotografia como um 
diferencial ou como apoio no posicionamento da marca.

Natalia Sosa
FOTOGRAFIA PUBLICITÁRIA
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BLACK INTENSE

#000000
R:
G:
B:

000
000
000

BRANCO PLATINUM BEGE SUAVE

#F4F4F4
R:
G:
B:

209
209
209

#E6D9CC
R:
G:
B:

230
217
204
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08 LOGOFÓLIO
2019 - 2021

Makeup
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Barba
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CHUMBO

#2D2D2D
R:
G:
B:

45
45
45

CARMIM CARNÁCEO GAINSBORO

#960018
R:
G:
B:

150
0
24

#DCDCDC
R:
G:
B:

220
220
220

ATRIBUTOS DA MARCAFRUSTRAÇÕES

ASPIRAÇÕES

Confiança 

Durabilidade

Baixa qualidade nos produtos 

As pessoas que procuram pela empresa, buscam 
qualidade nos seus produtos,e sentir confiança
na forma de atendimento.
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Paleta de Cores

#0B1630
R:12
G:38
B:79

#C62E36
R:198
G:46
B:54

#DE9F54
R:222
G:154
B:89

Dados Demográficos
Classe Social A, B;

Predominantemente masculino;

Acima de 35 anos;

Moradores do Rio Grande do Sul, 
Uruguai e Argentina.

Frustrações
Estresse por problemas de logística;

Preocupados por um serviço ágil;

Falta de profissionalismo no setor.

Aspirações
Empresas que procuram por bons fornecedores;

Parceiros e bom atendimento;

Transparência na logística.
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Paleta de Cores

#153060 #00AEEF #24CE7B #EDEDED

AspiraçõesO que a 
marca é?
Comprometida
Familiar
Zelosa

Um serviço de confiança, que efetivamente as 
pessoas sejam bem cuidadas e que possam 
construir um relacionamento duradouro

Frustrações

A falta de um serviço na área

Familiares que não conseguem
ficar com seus entes
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VINO DE NARANJA
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ESMERALDA OSCURA

#185448
R:
G:
B:

22
64
56

MARRAKESH GAINSBORO

#FC810D
R:
G:
B:

252
129
13

#FFFFFF
R:
G:
B:

255
255
255

Público-objetivo
Hombres y mujeres

Familiar

Fraternal

Clásico

Alternativa

Atributos 
de marca

Aspiraciones

Personas que buscan disfrutar de una bebida 
fermentada de alta calidad con un proceso 
natural y artesanal.



19 NARANJINO
2021




