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TERRAPILHEIRA

E 0 RESULTADO DA UNIAO DE PROFISSIONAIS
COM MAIS DE 10 ANOS DE TRABALHOEM

rio Madeira, Rondghia




TEVE INiCIO COM A COMPREEN,SAO DE QUE AFORMA DE ATUA(:AO )
QUE ACREDITAMOS E QUEREMOS VIVER so SERIA POSSIVEL COM ”

UM NEGOCIO PROPRIO
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DESDE ENTAO, TEMOS MATERIALIZADO NOSSO SONHO, PARTICIPANDO DO/

DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL DAS DIVERSAS REGIOES DO BRASIL,

1

DENTRO DE SUAS POTENCIALIDADES ECONOMICAS E SOCIAIS LOCAIS.

atuacao dos fundadores na area
social em diferentes instituicoes -
contato com o Brasil profundo, suas
riquezas e seus desafios

0S primeiros passos

como institui¢ao - inicio de projetos e
materializacao da nossa visao de
mundo e dos nossos principios
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reorganizacao e estruturacao de
setores, atendendo novos investidores
e gerando mais resultados - o0 sonho
sendo concretizado
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ACREDITAMOS QUE INVESTIR NO DESENVOLVIMENTO LOCAL E DE EXTREMA
IMPORTANCIA PARA DIMINUIR A DESIGUALDADE SOCIAL E DINAMIZAR A ECONOMIA

Vitamd . 4 YWIEER. a0 b &0 TNRES T YIS TR




MISSAO e

CONSULTORIA E APOIO A GRUPOS PRODUTIVOS
EM AREAS DE ALTA VULNERABILIDADE,
PROMOVENDO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
APARTIR DA VALORIZAGAO DE CADEIAS
. PRODUTIVAS E GERACAO DE TRABALHOE RENDA,
ATENDENDO E RESPEITANDO COLABORADORES
NTERNOS E FINANCIADORES — :
ey

rio Maici, Rondédnia
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'~ VALORES E PRINCIPIOS

’j - EQUIDADE E RESPEITO AS DIVERSIDADES
" - JUSTIGA SOCIAL E TRANSPARENCIA
i .~ -HORIZONTALIDADE
e \ /[l # -GERACAO pﬁzABALHo E RENDA DIGNA
| - PROMOGAO DO COMERCIO JUSTO
- PRESERVAGAOQ DA BIODIVERSIDADE LOCAL
- VALORIZAGAO DO COOPERATIVISMO E SOLIDARIEDADE

0 >

. . : s & & povoado de Arapapd, Maranhéo
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AMADURECIMENTO
INSTITUCIONAL

DE NEGOCIOS
COMUNITARIOS

» Formalizacao e adequacao institucional

» Organizacao de estrutura interna de e-mails

» Organizacao e automatizacao de processos digitais

» Uso de ferramentas Google para dinamizagao do negdécio

» Acesso e treinamento para plataformas e redes sociais

gramixodaterra Following v Message  +2

8 posts 185 followers 171 following I

Gramixoé da Terra

Product/Service

Aglicar Mascavo de Marechal #f

Agricultura familiar <

Produto 100% natural e

Sem gluten.
shopee.com.br/gramixodaterra?smtt=0.346175041-1660387815.9

Followed by cassia.ericadg, terrapilheira, guydibobis + 12 more

H POSTS TAGGED

oficina online, projeto Conexsus
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DIFUSAO AUDIOVISUAL
DE NEGOCIOS COMUNITARIOS

da comunidade de Petrolina

» Visibilidade digital
» Material grafico digital e impresso
Quem somos

» Linha de produtos
» Sites e plataformas online

» |dentidade visual

» Pecas de marketing

N )
vasdema NN (RAMIXG
» Criacdo de videos S8 aras DA TERRA
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' projeto Puro Orgénico, Sdo Paulo/

INCUBACAO DE GRUPOS
& DESENVOLVIMENTO DE NEGOCIOS

v

Elaboracao de diagndstico e plano de negdcio

v

Geracao e analise de impacto

v

Aquecimento de redes de abastecimento de matéria-prima

v

Controle de estoque

v

Aprimoramento e desenvolvimento de linha de producao

v

Gestao de vendas e aplicacao de tecnologias

v

Gestao financeira e de pessoas

v

Concepcao e adequacao de infraestrutura



COMERCIALIZACAO

DE BASE
& ACESSO AO MERCADO

» Estruturacao de ecossistema
comercial comunitario

» Adequacao de grupos para
acesso ao mercado formal
em diferentes &mbitos

» Abertura de mercado
online e offline

» Construcao de estratégias
de marketing e visibilidade digital

? ‘ Jaibara dos Nogueirds; Marartihdo .

R . i o e



‘ ofiaéi’nu, Tumiritinga (MG)

INCREMENTO DE
GRUPOS E PESSOAS

\4

Desenvolvimento de pessoas e equipes

\4

Viabilizacao de intercambio entre negocios comunitarios

\4

Incubacao de liderancas locais

\4

Treinamentos e oficinas sincronos e assincronos

\4

Facilitacao de processos



RESULTADOS

] :
=P 8 2 O DIRETO CoM S 2 6 o O BENEFICIARIOS
AGROINDUSTRIAS 4 DIRELSR
FORMAGCOES E 41 +2.200 MULHERES
FACILITAGOES (13 QEBARAGY) +7]00 INDIRETOS
REALIZADAS PARA

ORGANIZACOES E GRUPOS
PRODUTIVOS LOCAIS

® 00
oNoNONS
4 EaN

IMPULSIONAMENTO DE INCLUSAO
FINANCEIRA E PRODUTIVA

+1.600 FAMILIAS

+110

UNIDADES PR L
PRODUTIVAS PROQUQAO
GERENCIADAS ORGANICA

EM DIFERENTES
SETORES E
REGIOES DO PAIS



ACRE
AMAPA
BAHIA
GOIAS / DF
MARANHAO

MATO GROSSO
MINAS GERAIS
PARA

PARANA

RIO DE JANEIRO
RI0 GRANDE DO SUL
RONDONIA
RORAIMA
SAO PAULO

TOCANTINS

ONDE JA ATUAMOS T

Marechal Thaumaturgo

Laranjal do Jari

Porto Seguro

Niquelandia « Sobradinho « Uruagu « Colinas do Sul

Arari « Alto Alegre do Pindaré « Arapapa « Bom Jesus das Selvas
Bom Jardim « Buriticupu « Davinépolis « Itapecuru-Mirim
Imperatriz « Sdo Luis « Santa Inés « Vila Pindaré « Vitdria do Mearim

Alta Floresta « Diamantino « Nova Parecis « Queréncia » Tangara da Serra
Alto Capim « Mariana « Tumiritinga

Acara . Altamira « Canaa - Maraba « Medicilandia
Novo Repartimento « Sao Félix do Xingu « Tomé-Agu « Tucuma

Paranagua

Costa Verde « Mangaratiba
Novo Hamburgo

Calama« Cunia« Nazaré
Boa Vista

Apiai « Atibaia - Barra Bonita « Cajati « Ibitinga « Jau
Santana de Parnaiba « S3o Carlos « S3o Mateus « Sao Paulo

Carrasco Bonito « Xambioa



PARCEIROS
.

/1

FUNDACAO
VALE

CONSERVACAO
INTERNACIONAL

Brasil N

JCI®

Brasil-Japao
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GOVERNO DE TODOS NOS q
SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA

Florestas

1y, INSTITUTO

(ICV centro

DE VIDA

Brasileiras S.A.
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VOTORANTIM

CONEXSUS

CONEXOES SUSTENTAVEIS
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Coomesol

Destaques &
RESULTADOS

S

OBJETIVO

Aumento de vendas e geragao de renda
para o grupo Coomesol por meio da
comercializacao de 6leo de coco babagu
LOCAL Xambioa/T0

PARCEIRO Instituto Votorantim (REDES)
ANO 2020

DURACAO 10 meses

PESSOAS ATENDIDAS
05 empreendedores
20 beneficiarios indiretos

VENDAS B2C de 400 LITROS
DE OLEO DE COCO BABAGU em
2 meses para mais de 14 estados

' 4
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, $ 20 mil em dividas e pendéncias legais

solucionadas, VIABI~LIZANDO
A COMERCIALIZAGCAO

$ -
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Quebradeiras™
do Maranhéo
OBJETIVO '\IQ\Q\ |

Geracaoderendae desenvolvimen’tog
para grupo de quebradeiras de coco ba

no povoado de Boa Vista //’ ;-/” ~

LOCAL i~ 24

Alto Alegre Do Pindaré/MA i ’{

ANO N 2 e contrato com o )

2014 a 2017 // 118 ¢ MERCADO EXTERNO l' :

DURAGAOQ 7 &5\ £ 1NN RN .

36 meses A AR A\

PESSOAS ATENDIDAS RN N INCUBA?AO DRGERER
. N LR e aperfeicoamento dos

20 quebradeiras de coco \ SN 777 4 duti

48 beneficiarios indiretos N\ i g 'ocessos pro HAVOS

W)



Gramixo da Terra

OBJETIVO

Estruturacgao inicial de grupo produtivo
de aglcar mascavo, criagao de nome,
marca, desenvolvimento de identidade visual
e dalinha de produtos

LOCAL

Marechal Thaumaturgo/AC

ANO 2022 DURACAO 3 meses

PESSOAS ATENDIDAS
05 empreendedores
11 beneficiarios indiretos

. _ |
52 Criacéo de MARCA, Y«?‘;
[[_&_g‘?l LOGOTIPO E IDENTIDADE g

VISUAL do grupo

PRECIFICAGCAO COLETIVA 000
de produtos para \éE>

comercializagao

para criacao e manutengao
do grupo produtivo

/@ MENTORIA ESTRATEGICA

(%
é ) - Criacao da LINHA DE PRODUTOS
> inicial com agucar
(:RAMIXO DA{I[RRA mascavo 3509 e 800g

Iﬁ Criacao de PERFIS EM REDES
# SOCIAIS, LOJA ONLINE E
Qo

MATERIAL GRAFICO para marketing




Agroindustria
Ashaninka

OBJETIVO

Implementacao estratégica da Agroindustria Ashaninka
de polpa de frutas e dleos para abastecimento regional
e geracao de renda

LOCAL Marechal Thaumaturgo/AC
ANO 2021/2022 DURACAO 20 meses
PESSOAS ATENDIDAS 20 associados

i) L
Al
}
-

%\@; NGCLEO DE POLPA DE FRUTAS E SEMENTES

ol Jop B F

Destagues &
RESULTADOS

Entrega de

ESPAGCO FiSICO REFORMADO
para implementacao

da agroindustria

Criacao de
IDENTIDADE VISUAL E
LINHA DE PRODUTOS

TREINAMENTO DO GRUPO
em Boas Praticas de
Fabricagao (BPF) e Producao

DIMENSIONAMENTO PRODUTIVO,
ANALISE DE MERCADO E
PRECIFICAGAO DOS PRODUTOS

Organizagao de documentos e
adequagdes para VALIDAGAO
junto aos é6rgaos reguladores
e fiscalizadores

 {

T

DESENVOLVIMENTO
DE PLANO DE NEGOCIO

1o
=

COMPRA de equipamentos
e utensilios necessarios

a producao
@ MOBILIZAGAO
TERRITORIAL
ESTRATEGICA
|[@] 5TREINAMENTOS

R

realizados, com criagao

de material didatico

e de apoio (slides, apostilas
e videos):

+ BOAS PRATICAS DE
FABRICACAO (BPF)

FABRICAGAO DE POLPAS
CICLO PRODUTIVO
ABASTECIMENTO

A + COMERCIALIZAGAO



Apiquer A Destaques & f
.~ RESULTADOS

OBJETIVO 2 /
Criacao de marca e logotipo, N .
desenvolvimento de identidade visual e K Encontros para desenvolvimento de
estruturacao da linha de produtos de grupo \v S LINHA DE PRODUTOS e aprofundamento
LOCAL Queréncia/MT \ docontextolocal -~ ~ — ~ ~ T "~ .
ANO 2023 DURACAO 2 meses J N 5
PESSOAS ATENDIDAS 16 empreendedores AP'QUER \\ S
N Criacdo de MARCA,
VA ;7 TS \ - LOGOTIPO E IDENTIDADE VISUAL
[ ¢ )N N / = ol < =

/ N 4
-~ of
/ y = ~
-~ - e
& e
-~ - ~

NS e A S

\/, Criacao da LINHA DE PRODUTOS *
=~ 2 com mel 350g, 500q e 1kg

APIQUER

MEL g4




Pindowa "7V @) Destagues & RESULTADOS

OBJETIVO 4 - MATERIAL PROMOCIONAL

Criar marca e linha de ' (online/offline) para
produtos para 7 grupos _ .y - 8 grupos produtivos
locais e fortalecer a ] ‘ l

representagao

comercial em rede da \ = &

marca Pindowa odecord | | owoproocs | [T PRECIFICAGAO
LOCAL ' dos produtos
Estrada do Arroz/ TO e

MA

ANO

2022-2023 OFICINAS

DURAGAOQ YT v boas praticas

18 meses ' N v comercializagao

PESSOAS ATENDIDAS —— v producao

7 grupos produtivos + | v redes sociais

1rede comercial W

2 mil beneficiarios diretos \

16 comunidades : 7 = , ; Evento de

LANCAMENTO
DAS MARCAS

©E®@©0900

7 LINHAS
DE PRODUTOS
desenvolvidas

INTERCAMBIO
com grupos
produtivos
consolidados

PLANO DE
MARKETING
Pindowa




Pindowa

website

OBJETIVO
Criacao de contetudo e

desenvolvimento do site

da rede Pindowa, com
identidade do projeto
LOCAL

Estrada do Arroz
TOeMA

ANO

2023

DURACAOQ

2 meses

PESSOAS ATENDIDAS
07 grupos produtivos
200 empreendedores

INicIO QUEM SOMOS PARCEIROS GRUPOS PRODUTIVOS COMPRE AQUI CONTATO

Pindowa

é a palmeira de babagu antes dos frutos

L. Projeto Pindowa

fERRAPILHEIRA PPP-ECOS

baixe aqui nosso Livro de Receitas

Destaques & T
RESULTADOS

/
o
\

‘. CRIACAO CONJUNTA
Y desite pararede de
grupos produtivos

&

LIGACAO COM SITES
EXTERNOS de redes
sociais e marketplace

[

»em=» DESENVOLVIMENTO

{e=s DE CONTEUDO

para o site

VITRINE DE
PRODUTOS
darede Pindowa
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Oficinas

OBJETIVO

Facilitacao de oficinas de formacao em gestao e
elaboracao de projetos voltados a economia circular,
regenerativa, inclusiva e bioeconomia

LOCAL Boa Vista/RR
AN0 2023 DURACAO 1més
PESSOAS ATENDIDAS 22 empreendedores

Destaques &
RESULTADOS

Facilitacao de 5 OFICINAS
sobre elaboracgao de projetos

Realizacdo de DINAMICAS /&y
E ATIVIDADES praticas ~ &—&

()

ALTO ENGAJAMENTO
e interesse do grupo

v/ TROCA DE SABERES SOBRE GIRO PRODUTIVO
v TIPOS DE EMPREENDIMENTO

v MATRIZ FOFA

v AUTOAVALIAGAO DE EMPREENDIMENTO

v ESTRUTURAGAO DE PROPOSTA DE PROJETO
v APRESENTAGAOQ (PITCH) DE PROPOSTAS



Desenvolvimento Destaques &
/ RESULTADOS
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16 pessoas da gestdodaassociagdo @~ _ Configuracao de
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Produtos
Polpastizal

OBJETIVO
Criacao de embalagens e rotulos
para polpas de fruta

LOCAL Agailandia/MA
ANO 2023

DURACAO 5 meses

PESSOAS ATENDIDAS
06 empreendedores
18 beneficiarios indiretos

POLPA DE

POLPA DE

CAJU

>
- %

GO|A _

Fotpasazt POLPA DE

F Y b | mg)d;wﬁml POLPA DE
ciﬁé%m CAJU GOlA ABACAXI
A ' K OLPA DE FRUTA _ o

100°0 POLPA DE FRUTA

|||||||||||||

Destaques &
RESULTADOS

(©) [ Pesouisa DE MERCADO

@ D para diferentes tipos

de embalagens

@0

BUSCA DE FORNECEDORES
e organizagao de insumos
para confeccao de rétulos

W»

POLPA DE

ACEROLA

100%% POLPA DE FRUTA

POLPA DE

MARACUJA

Criacdo de ROTULOS PARA
POLPAS DE FRUTA
100g, 4009 e 1kg

Ac HA



= .;‘OBJETIVO : e
Identidade visual e apresenfagao
comerCIaI parao pro;eto Infusao Amazonla

LOCAL Online ANO 2023 DURAGAOS meses i
PESSOAS ATENDIDAS 02 empreendedoras = =

A vamearts da urm chef g0 cocios pais Srasd ¢ coragho ca ferarta

!u-- -




COOAF Destaques & '& ¢
Produtos e <==2=. RESULTADOS | ag

comercializagéio “Cargc

~
~

OBJETIVO ">~ Criacao de LOGO e IDENTIDADE VISUAL
Desenvolvimento de linha de produtos

do grupo produtivo e fortalecimento de
representagao comercial em rede

LOCAL Esperantina/TO ANO 2023

DURACAO 5 meses 5 ROTULOS CATALOGO, BANNER,
PESSOAS ATENDIDAS ’,/'/ FOLHETO e BALCAO PDV para \\\ ST
01grupo produtivo + Pt produtos da agricultura familiar e
01rede comercial e o
66 empreendedores @’@
158 beneficiarios indiretos o 3 OFICINAS PRESENCIAIS sobre
¥ organizagao em rede, cooperativismo,
Q giro produtivo e comercializagao 1 K
BT il
& ‘ s />_7) &L =
- Desenvolvimento de ﬁ ng?xfﬁﬂgﬁmtasﬂ
o PLANO COMERCIAL e Q g
ACEKOM PLANO DE COMUNICAGAO % : Lum CAMPONESA | |
E MARKETING g scﬁ's"é‘s?&%?‘ﬂ“p%s .




TERRAPILHEIRA na midia

Intercambio com empreendimentos
comunitarios e quebradeiras de coco



https://www.icv.org.br/noticias/intercambio-com-empreendimentos-comunitarios-e-quebradeiras-de-coco-babacu/

TERRAPILHEIRA na midia

Uso de biocombustivel na industria cimenteira
estimula agricultura familiar no norte do
Tocantins

{44 ) o i e " -
.....,;: 3 .' orar g Residuo do coco babacu ajuda a reduzir a pegada ambiental em industria de Xambiod - Foto: Votorantim Cimentos Residuo do coco babacu
B AT e -

"r. ’ i ajuda a reduzir a pegada ambiental em inddstria de Xambiod - Foto: Votorantim Cimentos Fruto versatil, [...]
o i I ’. " " " s
AR 10 A8 A8 g -4

: ) £

AGRO GAZETA DO CERRADO

o

Em 2020, a cooperativa passou também a receber apoio da consultoria Terrapilheira para se aprimorar e
comercializar 6leo de babacu pela internet. Nesse ano, no més de novembro, os cooperados participaram de
capacitacao de envase e embalagem, producao de etiquetas e foram orientados sobre como realizar a entrega
de produtos adquiridos no ambiente virtual em curto prazo. Em pouco mais de 20 dias de presenca no
Mercado Livre, a Coomesol registrou 1.400 visitas e vendeu 67 garrafas de 900 ml de 6leo de babacu para 12
consumidores de sete estados. Os produtos da cooperativa também podem ser conferidos no Instagram e

no Facebook.

Compartilhe

https://gazetadocerrado.com.br/uso-de-biocombustivel-na-industria-cimenteira-estimula-agricultura-familiar-no-norte-do
-tocantins/



https://gazetadocerrado.com.br/uso-de-biocombustivel-na-industria-cimenteira-estimula-agricultura-familiar-no-norte-do-tocantins/
https://gazetadocerrado.com.br/uso-de-biocombustivel-na-industria-cimenteira-estimula-agricultura-familiar-no-norte-do-tocantins/
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‘I‘ERRAPIL HEI

. _'; l\;ﬁ- - 2, \ >, = 3 . g %d‘\&%%
N W/Z/»W /////}y/ /////7// I,
EXPERIENCIA DE CONHECIMENTO DE .~ IMERSAO NO TERRITORIO VALORIZAGAODE ‘“
CAMPO EM TODAS AS DIFERENTES SETORES *, E ESCUTA ATIVA DAS f"‘ PRODUTOS NATURAIS™
REGIOES DO BRASIL E NICHOS BE MERCADO «* NECESSIDADE§ LOCAIS E DA_FLQRESTA EMPE =
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ENTRE EM CONTATO
PARA CONSTRUIRMOS JUNTOS

www.terrapilheira.com.br
comercial@terrapilheira.com.br
(O 1199517-0785

@terrapilheira

in https://www.linkedin.com/company/13016414



