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Posts do nicho 

Essa marca fictícia de hamburgueria precisava de

designs estratégicos que abrisse o apetite e chamasse

a atenção do seu público. Então foi usado a paleta de

cor da marca com tons quentes e a arte mais chamativa

focando no produto
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Processo de criação





Posts do nicho Estética

Essa marca fictícia tinha como objetivo trazer conteúdos

informativos sobre beleza, de uma forma leve, elegante e

natural, na qual captasse a atenção do público feminino,

que seria seu público principal. 
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Posts do nicho Psicologia

Para o perfil de psicologia, o conteúdo era voltado para

motivação e inspiração. Os designs precisavam refletir a  voz

da marca que era mais direta para que fizesse o público se

identificar, mas que também trouxesse leveza e esperança.
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Carrosséis


