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PROCESSO N° PA202213306.

EDITAL DA CONCORRENCIA N° 002/2022 .

— MODALIDADE: CONCORRENCIA N° 002/2022

— OBJETO: Contratacao de agéncia de propaganda e publicidade para prestacdo de servicos
descritos neste Edital.

— TIPO DE LICITACAO: TECNICA E PRECO

— LOCAL DE ENTREGA DOS INVOLUCROS: Tv. Magno de Aratijo, 474, bairro
Telégrafo, Belém-PA.

— DATA DE ABERTURA: 25/07/2022.

— HORA DE RECEBIMENTO DOS INVOLUCROS: 9h00 as 9h30

— HORA DE ABERTURA DOS INVOLUCROS: 10h00

O TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA faz saber aos
interessados que a Comissdo Especial de Licitagdo, designada pela Portaria n® 537/2022,
recebera e abrird licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E
PRECO, para contrata¢do de agéncia de propaganda e publicidade para prestacdo de servigos
descritos neste Edital, segundo disposi¢des da legislacdo vigente, em especial o artigo 37,
paragrafo 1°, da Constitui¢do da Republica Federativa do Brasil, além das disposi¢des das leis
federais n° 12.232, de 29 de abril de 2010, 8.666, de 21 de junho de 1993, atualizada pelas
leis 8.883, de 08 de junho de 1994, 9.032, de 28 de abril de 1995, 9.648, de 27 de maio de
1998, 9.854, de 27 de outubro de 1999, relativas a direitos e obrigacgdes; todas estas que as
licitantes declaram conhecer e concordar. A presente licitagdo reger-se-4, subsidiariamente,
no que couber, ainda, pela Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965, pelo Decreto Federal
n.° 57.690, de 1.° de fevereiro de 1966, parcialmente alterado pelo Decreto n.° 4.563 de 31 de
dezembro 2002, pelas Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho
Executivo das Normas Padrdo, reconhecidas como aplicaveis pelo Decreto n. 4.563, de 31 de
dezembro de 2002, pelo Codigo Nacional de Autorregulamentagdo Publicitaria, editado pelo
CONAR - Conselho Nacional de Autorregulamentagao Publicitaria, que, mesmo desprovido
de forca legal, ¢ admitido como instrumento de disciplina ética das atividades de propaganda
no Pais, guardando-se a possibilidade de discussdo de casos que se mostrem passiveis de
novos entendimentos entre as partes e, por fim, pelo Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda.

1. DO OBJETO

1 .1 A presente licitacdo tem por objeto a contratacao de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criagcdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e
a distribuicdo de a¢des comunicacionais junto a publicos de interesse, para atendimento das
necessidades do Tribunal de Contas dos Municipios do Para.

1.1.1 - Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e aos outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento, relacionados a execucao do contrato;

b) a produgdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e nao
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midia, criados no ambito do contrato;

c) a criag¢do, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

1.1.2 A agéncia atuara por ordem e conta do TCM/PA, em conformidade com o art. 3° da Lei
n° 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servicos de produgdo especializados ou nao, necessarios para a execugao
técnica das pecgas, campanhas, matérias e demais servicos conexos, previstos no item 1.1.1,
alineas “a”, “b” e “c”;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espago publicitarios, sem
qualquer restri¢cao de midia.

2. Compdem o presente instrumento:

ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA - TDR

ANEXO II - MODELO DE PROCURACAO;

ANEXO III - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO;

ANEXO IV — MINUTA DE CONTRATO.

ANEXO V - MODELO DE DECLARACAO DE SOLVENCIA FINANCEIRA

ANEXO VI — MODELO DE DECLARACAO DE PROTECAO DO TRABALHO DO
MENOR

3. GLOSSARIO

Nesta licitagdo serdo encontradas palavras, siglas e abreviaturas com os mesmos significados,
conforme abaixo:

a) - CONTRATANTE: TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO
PARA, que ¢ signataria do instrumento contratual;

b) - CONTRATADA: empresa a qual foi adjudicado o objeto desta licitagdo e € signataria do
contrato com a Administragdo Publica;

¢) - FISCALIZACAO: 6rgo encarregado do acompanhamento e fiscalizagio do contrato;

d) - HABILITACAO: Verificacdo atualizada da situagdo juridica, qualificacdo técnica e
econdmico financeira e regularidade fiscal de cada empresa participante da licitagao;

e) - CEL: Comissao Especial de Licitagao, que realizara os procedimentos de recebimento de
involucros, habilitacdo e julgamento das propostas técnicas e comerciais referentes a esta
licitagao;

f) - TCM: Tribunal de Contas dos Municipios;

g) - SUBCOMISSAO TECNICA: responsavel pela anélise das propostas técnicas.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
4.1 - Podera participar desta Concorréncia a licitante que atender a todas as condi¢des deste

Edital e apresentar os documentos nele exigidos, que seja certificada pelo Conselho Executivo
das Normas Padrdao - CENP e esteja com seu Certificado de Qualificagdo Técnica em vigor,
conforme o art. 4° da Lei 12.232/2010;

4.2 - Nao podera participar desta licitagao a licitante:

a) em processo de recuperagdo judicial e/ou faléncia, sob concurso de credores, em dissolucao
ou em liquidacao, cisdo, fusdo e/ou incorporacao, ressalvada hipotese de reabilitacao;
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b) que por qualquer motivo tenha sido considerada inidonea por qualquer o6rgdo da
Administragcdo Publica, direta, indireta, federal, estadual ou municipal;

¢) que esteja reunida em consorcio.

4.2.1. Nenhum licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.

5. DA FORMA DE APRESENTACAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser apresentadas a Comissdo Especial de
Licitagdo em involucros distintos e separados, todos fechados, os quais deverao ser
identificados com as informagdes abaixo previstas:

5.1.1. A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em 03 (trés) involucros distintos, a
saber:

a) Plano de Comunicag¢dao Publicitdria — Via nao Identificada: Involucro n.° 1. ESTE
invélucro SERA FORNECIDO PELO TRIBUNAL ATRAVES DA COMISSAO
ESPECIAL DE LICITACAO;

b) Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Identificada: Invélucro n.® 2;

¢) Demais informacodes integrantes da Proposta Técnica: Invélucro n.° 3.

5.1.1.1. A PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
VIA NAO IDENTIFICADA, devera conter: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagio
Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nio Midia. Este invélucro NAO
PODERA TER NENHUMA IDENTIFICACAO NA PARTE EXTERNA, para preservar o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, até a abertura do invélucro n°
2.

5.1.1.1.2. A Comissdo Especial de Licitagio so aceitards o PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA se estiver acondicionado no invélucro n° 1,
fornecido por este Tribunal.

51.1.1.3. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA NAO
IDENTIFICADA devera ser redigido em lingua portuguesa, com excecao feita a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte
forma:

* em papel A4 branco, fosco, 75 g/m?;

* espacamento de 2cm na margens direita, esquerda, superior e inferior, a partir da borda;

* sem recuos nos paragrafos e linha subsequentes;

* com uma folha em branco na frente e outra no final do caderno;

* com texto justificados;

* com espago “simples” entre linhas;

* com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

* com numeragdo em todas as paginas a partir da primeira interna, em algarismos, no canto
inferior direito da pagina;

* em caderno unico de até 30 paginas;

* sem identificagdo da licitante.

* encadernado em espiral preta no lado esquerdo, com capa plastica transparente na frente e
preta atras;

5.1.1.1.3.1. As especifica¢des do subitem 5.1.1.1.3 aplicam-se, no que couber, ao subquesito
“Ideia Criativa”.

5.1.1.1.4. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia e Nao Midia”
poderao ter fontes tipograficas habitualmente utilizadas nesses documentos.

51.1.1.5. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA NAO
IDENTIFICADA ndo podera conter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
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elemento que permita a identifica¢dao de sua autoria.

5.1.1.1.6. Os exemplos de pecas que integram a “Ideia Criativa”, sem nenhuma identificacdo
de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao
tamanho do invélucro n.° 1.

5.1.1.1.7. O invélucro n.° 1 devera ser retirado pelas licitantes a partir do dia 11/07/2022, das
08:00h as 14:00h, no prédio sede do TCM, no segundo andar, na sala da CPL/DAD, fone
91-3210-7819, situado na Trav. Magno de Araujo, n® 474, bairro Telégrafo, Belém-PA.
5.1.1.2. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA IDENTIFICADA
devera ser apresentado no invélucro n° 2, assim devidamente identificado, mediante aposi¢ao
de etiqueta, conforme abaixo:

TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA
Comissao Especial de Licitagdo
CONCORRENCIA N.° 002/2022
Invélucro N.° 2 PROPOSTA TECNICA: Plano de Comunicacio Publicitaria VIA
IDENTIFICADA: (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Estratégia
de Midia e Nao Midia).
Razdo Social da Licitante:
CNPJ/MF:
END:

5.1.1.3. O invélucro n.” 2 serd providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacodes de que trata, até a sua abertura.

5.1.1.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
que ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma copia da via nio identificada,
com a identificacdo da licitante, e deve ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais por quem detenha poderes de representagdo legal da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

5.1.1.5. Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacio serdo informados no invoélucro n.° 3, assim identificado, mediante aposi¢do de
etiqueta, conforme abaixo:

TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA
Comissao Especial de Licitagao
CONCORRENCIA N.° 002/2022
Invélucro N.° 3 PROPOSTA TECNICA : (Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao)
Razao Social da Licitante:
CNPJ/MF:
END:

5.1.1.5.1. O invélucro n.® 3 serd providenciado pela licitante, e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até a sua abertura.

5.1.1.5.2. O invoélucro n. 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
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Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo) nao poderdo
ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacdo Publicitdria — Via nao Identificada e que permita a identificagdo de sua
autoria, antes da abertura do invélucro n.° 2.

5.1.2. A Proposta de Pregos devera ser acondicionada no invélucro n.° 4, assim identificado,
mediante aposi¢ao de etiqueta:

TRIBUNAL DE CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA
Comissao Especial de Licitacdo
CONCORRENCIA N.° 002/2022
Invélucro N.° 4 PROPOSTA DE PRECOS
Razao Social da Licitante:
CNPJ/MF:
END:

5.1.2.1. O invélucro n.’ 4 serd providenciado pela licitante e devera ser inviolavel quanto as
informacodes de que trata, até sua abertura.

5.1.2.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras, conforme modelo do ANEXO III, por quem detenha poderes de
representacdo legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

5.1.2.3. No ato de entrega dos invoOlucros com as Propostas Técnica e de Pregos, o
representante da licitante apresentara a Comissao Especial de Licitacdo o documento que o
credencia a participar da licitacdo, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica.

6. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA (invélucros 1, 2 e 3)

6.1. A PROPOSTA TECNICA consistird em dois quesitos:

6.1.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: A licitante apresentara Plano de
Comunicacdo Publicitéria, elaborado com base no Briefing (Anexo I deste Edital). Este plano
consistira de um conjunto de textos com, no méaximo 30 (trinta) laudas e anexos da Ideia
Criativa em quantidade de até 05 (cinco). O Plano de Comunicagdo estara nos seguintes
subquesitos:

6.1.1.1. Raciocinio Basico: Texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre o
TCM-PA, seu produto, sua linha de atuacao especifica e suas necessidades de comunicagao;
6.1.1.2. Estratégia de Comunicacio Publicitaria: Texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solu¢do do problema especifico de comunicagdo do Tribunal
Contas dos Municipios do Estado do Para;

b) explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacao publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacao, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao
utilizar, visto a tornar uma linguagem acessivel ao publico em geral para fim de melhor
compreensdo da campanha e potencializagao de resultados.

6.1.1.3. Ideia Criativa: A licitante apresentard campanha publicitaria que corporifiquem
objetivamente a proposta defendida na estratégia de comunicacao, considerando:
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a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucao
da sua Proposta de Estratégia de Comunicacdo Publicitdria, como previsto no subitem
6.1.1.2, podendo incluir comentarios sobre cada peca € ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos 5 (cinco) pecas
e/ou material, independente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica, que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solu¢do de comunicagao, conforme
explicitado na sua Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

c) podem ser apresentadas sob forma de roteiro ou monstro (primeiro esbogo de um spot
publicitario ou video) para radio e TV e layout para midia impressa e internet, sem inclusao
de storyboardies.

6.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — Constituida de texto em que a licitante:
a) demonstre conhecimento e andlise dos habitos de comunicacdo do publico, sendo
permitida a inclusdo de tabelas e graficos;
b) simulagdo de plano de distribui¢do das pegas de que trata o item 5.7 do Termo de
Referéncia (Anexo I do edital), acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacao
das premissas adotadas e suas justificativas;
b.1) Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’
do subitem 6.1.1.3 deverao constar dessa simulagao.
b.2) Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
I. O periodo de distribui¢do das pegas e ou material;
II. As quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;
III. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente, por meios;
IV. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e/ou na execugao técnica de
cada pega destinada a veiculos de divulgacao;
V. As quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e/ou material de Nao Midia;
VI. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do de cada pega e ou material
de Nao Midia;
b.3) Nessa simulagao:
I. Os precos das inser¢cdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela vigente na
data de publicacao do aviso de licitagao;
II. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
III. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.
IV. Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de veiculagdo e pragas a serem
considerados na simulacao da midia.
V. A licitante deverd tomar como referencial para a simulagdo da campanha uma verba
hipotética de até¢ R$-300.000,00 (trezentos mil reais)

6.1.2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: :

6.1.2.1. A relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacdo dos documentos de habilitagdo, com a especificagdo do periodo de atendimento
de cada um deles.

6.1.2.2. Quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que serao colocados a disposi¢do da execucdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio e
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TV, producao grafica, gestao de midias sociais, midia e atendimento.

6.1.2.3. Instalacdes, infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucao do
contrato.

6.1.2.4. Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes
normais de trabalho, na criacdo de pegas avulsas ou de campanha e na elaboragdo de plano de
midia.

6.1.3. REPERTORIO: apresentagdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de
um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

6.1.3.1. Poderdao ser apresentadas at¢ 05 (cinco) pecas, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo, caracteristicas da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2017.

6.1.3.2. As pecas de video, spots e/ou jingles e de internet poderdo ser fornecidas em CD,
DVD ou Pendrive; as pegas graficas, impressas em propor¢cdes que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.

6.1.3.3. As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo TCM-PA.
6.1.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio: Deverdo ser apresentados até 02
(dois) cases, relatando, em no maximo 02 (duas) paginas cada, solugcdes de problemas de
comunicagdo. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes
e ndo podem referir-se a agdes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pelo TCMPA.

7. DA REMUNERACAO E DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. O valor estimado para a execucdo do Contrato dar-se-4 anualmente pelas dotagdes
orcamentarias do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para. Para o exercicio de
2022, estima-se o valor anual de R$-750.000,00 (setecentos e cinquenta mil reais).

7.1.2. O valor dos servigos serd orcado pela contratada em cada caso, em funcao dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os precos de mercado, e serdo submetidos a apreciagdo do gerenciador
do respectivo contrato que decidird quanto a sua aprovagao.

7.1.3. A execugdo desses servicos sera remunerada originalmente na forma abaixo,
levando-se em considerag@o os eventuais descontos e repasses concedidos pelas Licitantes, na
forma apresentada na Proposta de Preco:

7.1.3.1. Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculagdes efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente negociada, inclusive Publicidade Legal ou
Obrigatoria, e que, nos termos das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, ¢ pago a
Agéncia a ser contratada, pelos veiculos de comunicacdo. Excetuam-se deste capitulo
qualquer publicacdo obrigatéria na Imprensa Oficial. A Agéncia Contratada ndo fara jus a
nenhuma remuneracao a titulo de custos internos nos servigos de publicidade legal

7.1.3.2. Pelos honorarios de at¢ 15% (quinze por cento) sobre custos de
producao/suprimentos/servigos realizada tecnicamente por terceiros, fornecedores de bens
e/ou servigos decorrentes do estudo ou de criagdo intelectual das Agéncias contratadas, € sob
sua supervisao técnica;

7.1.3.3. Pelos honorarios de até 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada
por terceiros, fornecedores de bens e/ou servigos, quando a responsabilidade da Agéncia se
limitar exclusivamente a contratagao ou pagamento do servico ou suprimento;

7.1.3.4. Pelos valores vigentes da Lista de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Par4, para os servigos que serdo executados pelo pessoal e/ou com
recursos proprios da agéncia (custos internos, sem envolvimento de terceiros;
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7.2. A politica de negociagao:

7.2.1. O critério de concessdao de desconto sobre a remuneracao das Agéncias, decorrente de
trabalhos de producdo/suprimentos/servigos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de
estudo ou de criacdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e responsabilidade,
conforme item 7.1.3.2., variando entre o percentual de 10% (dez por cento) a 15% (quinze por
cento) sobre o valor do custo de produgdo, suprimentos e servicos externos;

7.2.2. O critério de concessdao de desconto sobre a remuneracao das Agéncias, decorrente de
trabalhos de produgdo/suprimentos/servi¢os externos, nos casos em que a responsabilidade
das Agéncias se limitar a contratagdo dos servigos ou suprimentos, conforme item 7.1.3.3.,
variando entre o percentual de 5% (cinco por cento) a 10% (dez por cento) sobre o valor do
custo de produgdo/suprimentos externos;

7.2.3. Declaragdo de que a Agéncia se compromete a reverter a Contratante parcela do
“Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os pardmetros contidos no Sistema
Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das Normas Padrao da Atividade
Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao.

7.3. De acordo com as Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, que regula o relacionamento
comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicagdo, nas
contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo
considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de aplicagdo dos
dispositivos economicos destas Normas Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
separadamente com cada 6rgdo, autarquia, empresa, fundacio, sociedade de economia mista
ou outro tipo de entidade governamental.

7.4. A Proposta de Precos devera ser apresentada em conformidade com o estabelecido no
Anexo III.

8. DOCUMENTOS DE HABILITACAO
8.1. Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Precos
apresentarao os documentos relativos a habilitagdo, consistentes em:

8.1.1. Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social devidamente registrado, acompanhado de
documentos de eleicao de seus administradores, no caso de sociedades por agdes, bem como
copia e original dos documentos de identidade dos socios;

b) inscricdo do ato constitutivo em Cartorio de Registro de Pessoas Juridicas. No caso de
sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c¢) Alvara de Funcionamento.

8.1.2. Regularidade Fiscal

a) prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ(MF);

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, relativa a sede da licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta Concorréncia;

c¢) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por oOrgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria-geral da Fazenda Nacional com jurisdicao sobre o local da sede da licitante;

d) Certidao Negativa de Débito expedida pela Secretaria de Finangas (ou 6rgdo equivalente
no Municipio) do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito expedida pela Secretaria de Finangas (ou orgao equivalente
no Estado) do Estado em que estiver localizada a sede da licitante;

f) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND, em vigor na data de
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apresentacao dos documentos de habilitacao;

g) Certificado de Regularidade de Situagao junto ao Fundo de Garantia do Tempo de Servigo
— FGTS, em vigor, na data de apresentacdo dos documentos de habilitacao;

h) Declaragao de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, do art. 7° da Constituigao
Federal, constando que ndo mantém relacdo de trabalho noturno, perigoso ou insalubre com
menor de 18 (dezoito) anos e qualquer trabalho com menor de 16 (dezesseis) anos, salvo na
condi¢do de aprendiz a partir de 14 (quatorze) anos, assinado pelo representante legal da
empresa ou preposto devidamente designado.

8.1.3. Regularidade Trabalhista

a) A Documentacao relativa a prova de inexisténcia de débito perante a Justica do Trabalho,
mediante apresentacdo de certidao negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagao das
Leis do Trabalho (acrescentada pela Lei n° 12.440 de 07 de julho de 2011)

8.1.4. As certiddes que ndo apresentarem prazo de validade serdo consideradas validas pelo
prazo de 90 (noventa) dias, contados da data da respectiva emissao.

8.1.5. Qualificacao Técnica:

a) pelos menos uma declaracdo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado,
que ateste que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os do objeto desta
Concorréncia;

b) Comprovante de registro ou inscri¢do da licitante na entidade profissional competente:
Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP, para atendimento do art. 30, inciso I, da Lei1 8.666.

¢) Declaragdo de dois veiculos de comunicagdo dando conta do fiel cumprimento, por parte
da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus clientes, subscritos em
prazo nao superior a 90 (noventa) dias da data da abertura deste certame.

d) Declaracao de possibilidade operacional em Belém, Para, subscrita por representante
legal da empresa. e) Declaracdo de boa situacdo financeira, conforme modelo no Anexo V.

8.1.6. Qualificacdo Economico — Financeira

a) balanco patrimonial e demonstragdes contdbeis do ultimo exercicio social ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da empresa, vedada a
substitui¢do por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacao da proposta;

b) certiddo negativa de faléncia, concordata, e recuperacdo judicial, expedida pelo
distribuidor da sede do licitante; )

¢) a boa situacdo financeira de todas as licitantes classificadas serd avaliada pelos Indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que
1 (um), resultantes da aplicagdo das férmulas abaixo, com os valores extraidos de seu balango
patrimonial:

LG = ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

SG = ATIVO TOTAL
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

LC= ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE
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8.1.7. Sob pena de inabilitagdo, os documentos apresentados deverdo estar:

a) em nome da licitante e com o n.° do CNPJ e enderecgo respectivo;

b) todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que s6 possam ser
fornecidos pela matriz; e

¢) ndo serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

8.1.8. A nido apresentagao de qualquer um dos documentos exigidos implicard na imediata
inabilitagdo da empresa e consequente desclassificagdo do pleito.

9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissdo Técnica, que
ndo poderd participar da sessdo de recebimento e abertura dos invélucros n.°s 1 e 3, de
carater publico.

9.2. A CEL recebera os invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, no local, dia e
horario determinados neste Edital.

a) Os involucros n.° 1, fornecidos pela CEL, somente serdo por ela recebidos se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante.

b) A CEL nido lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nio
identificados que contenham o Plano de Comunicagdo Publicitaria (invélucro n.° 1).

9.3. A CPL abrird os involucros n.°s 1 ¢ 3 em sessdo publica, franqueando o exame dos
documentos dele constantes aos presentes. Em seguida, encaminhara os invélucros n.°s 1 e 3
a Subcomissao Técnica para andlise e julgamento.

9.4. Serao levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta:

9.4.1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria.

9.4.1.1. Raciocinio Basico — acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para e das suas
atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Tribunal de Contas dos
Municipios do Estado do Para com seus publicos;

¢) do papel do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Paré no atual contexto social,
politico e econdmico;

d) do problema especifico de comunicagdo do Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Para.

9.4.1.2. Estratégia de Comunicac¢ao Publicitaria:

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza ¢ a qualificagdo do
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para e a seu problema especifico de
comunicagdo; b) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicac¢do do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para com seus publicos;

¢) a adequacdo da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para solu¢ao do problema
especifico de comunicag@o do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Paré;

d) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunica¢do publicitaria proposta, objetivos do Tribunal de Contas dos Municipios do
Paré e a verba disponivel.

9.4.1.3. Ideia Criativa:

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicagdo do Tribunal de Contas dos
Municipios do Estado do Para;

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
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¢) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

d) a originalidade da combina¢do dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para e a
sua insercao na sociedade;

9.4.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
proprios de comunicacdo do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Par;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pegas;

9.4.2. Capacidade de Atendimento:

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicagdo publicitiria do Tribunal de
Contas dos Municipios do Estado do Par3;

¢) a capacidade de, no prazo estabelecido em contrato, instalar, em Belém, Para,

estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados a CONTRATANTE;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Para e a licitante, esquematizado na Proposta;

€) a seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;
f) a relevancia e a utilidade das informag¢des de comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo do
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Pard, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato.

9.4.3. Repertorio:

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposicao;

¢) a qualidade da execugao e do acabamento.

9.4.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao:

a) a concatenacao logica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitério;

¢) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

9.5. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 80 (oitenta) pontos ¢ sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

9.5.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicac¢iao — 40 (quarenta) pontos, assim distribuidos:

a.l) Raciocinio Basico: Maximo — 10 (dez) pontos

a.2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 10 (dez) pontos

a.3) Ideia Criativa: Méaximo de 10 (dez) pontos

a.4) Estratégia de midia e ndo midia 10 (dez) pontos

b) Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos

¢) Repertorio: Maximo de 15 (quinze) pontos
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d) Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: Maximo de 15 (quinze) pontos
9.5.2. A pontuagdo final de cada Proposta Técnica serd definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos fatores relacionados no item 9.5.1 supra, completando o total de até
80 (oitenta) pontos. 9.5.2.1. As propostas que ndo obtiverem a nota minima de 60 (sessenta)
pontos serdo desclassificadas. 9.5.2.2. As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 60
(sessenta) pontos serdo classificadas em ordem decrescente, a partir da que acumular maior
pontuacao.

9.5.2.3. Divulgada a classificagdo da Proposta Técnica serdo designados em publicagdo no
Diario Oficial Eletronico do TCM dia e hora para abertura dos invélucros n° 03 contendo as
Propostas Comerciais das Licitantes classificadas tecnicamente.

10. DA VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. A Proposta de Precos da licitante classificada serd examinada, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condic¢des estabelecidas neste Edital ¢ em seus anexos.

10.2. Sera atribuido um total de 20 (vinte) pontos como Nota de Preco a proposta que ofertar
o maior desconto no somatdrio dos itens 10.2.1., 10.2.2. e 10.2.3. do presente Edital, como se
segue:

10.2.1. 08 (oito) pontos para a Agéncia Licitante que der o maximo desconto nos honorarios
incidentes sobre o custo junto a fornecedores especializados em produ¢do, suprimentos e
servigos externos, até o limite de 5% (cinco por cento). Para outras propostas, serd concedida
a fracdo de 1,6 ponto (um quinto da méxima pontuacdo) para cada 1% (um por cento) de
reducdo nos honorarios dos 15% (quinze por cento) originais, até o limite de 5% (cinco por
cento) de desconto;

10.2.2. 08 (oito) pontos para a agéncia que der o maximo desconto nos honorarios incidentes
sobre o custo junto a fornecedores especializados em produgdo, suprimentos € servicos
externos, quando a responsabilidade da mesma limitar-se, exclusivamente, a contratagdo ou
pagamento da producdo, servigo ou suprimento, até o limite de 5% (cinco por cento) de
desconto. Para as demais propostas serd concedida a fracdo de 1,6 ponto (um quinto da
maxima pontuagdo) para cada 1% (um por cento) de desconto de redug@o nos honorarios dos
10% (dez por cento) originais, até o limite de 5% (cinco por cento) de desconto;

10.2.3. 04 (quatro) pontos para a proposta que apresentar 60% (sessenta por cento) de
desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Par4; 02 (dois) pontos para a proposta que ultrapassar 30% (trinta por cento) de
desconto, e 01 (um) ponto até os primeiros 30% (trinta por cento) de desconto, limitado o
desconto a 60% (sessenta por cento) do valor da referida tabela.

10.2.4. Nao se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no Edital, nem preco ou
vantagem baseados em ofertas de outras Licitantes.

10.2.5. Nao se admitird proposta que apresente preco global ou unitario simbdlico, irrisério
ou de valor zero, ou incompativel com os precos de mercado ou em desacordo com as
Normas Padrao estabelecidas pelo CENP.

10.2.6. Sera desclassificada a proposta que:

a) Nao alcangar, no total, a nota minima global de 60 (sessenta) pontos;

b) Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os

itens anteriores.

10.3. Da Nota Final:

10.3.1. A Comissao Especial de Licitagdo considerara vencedora desta licitagdo a proposta que
obtiver as maiores pontuagdes na Nota Final, calculada através da soma da Nota Final da
Proposta Técnica com a Nota Prego, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Final da Proposta Técnica + Nota de Preco
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10.3.2. As propostas serao classificadas em ordem decrescente de acordo com a Nota Final
obtida por cada Licitante.

10.3.3. Em caso de empate, o desempate far-se-a mediante a maior pontuagao obtida, por
cada proposta, decrescentemente, nos seguintes itens da proposta técnica: Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa, Raciocinio Basico, Estratégia de Midia,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relato de Solugdes de Problema de Comunicagao.
Permanecendo a situacao de empate, o desempate far-se-4 por sorteio publico, para o qual
serdo convocadas todas as Licitantes classificadas tecnicamente.

10.4. A pontuacido do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por
cada membro da Subcomissdo Técnica.

10.4.1. Se, na avaliagdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuacao for maior que 20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, serd aberta
discussdo entre todos os membros da Subcomissdo para apresentagdo, por seus autores, das
justificativas das pontuagdes “destoantes”. Caso as argumentagdes ndo sejam suficientes ao
convencimento dos membros da Subcomissdo, os autores reavaliardo suas pontuagoes.

a) Caso os autores das pontuacdes destoantes nao adotem novas pontuagdes, deverdo registrar
suas justificativas por escrito em ata, a qual deverd ser assinada por todos os membros da
Subcomissao e passara a compor o processo da licitagao.

10.5. Sera considerada vencedora a licitante que obtiver as maiores pontuagdes na soma das
notas dos quesitos da Proposta Técnica e da Proposta de Preco. A proposta devera ter a
validade minima de 60 (sessenta) dias corridos contados a partir da data de apresentacdo dos
documentos de habilitagcdo e das propostas técnica e comercial.

11. DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. A Subcomissdo Técnica serd constituida por 03 (trés) membros formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no
minimo, 1/3 (um terco) deles ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto com o Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para.

11.2. A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica se dard por sorteio, realizado em
sessdo publica, cuja data, local e hora serdo divulgados com anterioridade, pelo Tribunal de
Contas dos Municipios do Estado do Para.

11.2.1. O sorteio sera realizado entre os nomes de profissionais previamente cadastrados, que
comporao uma lista que sera publicada na imprensa oficial, com prazo minimo de 10 (dez)
dias da data em que seré realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

11.2.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes do sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa constante da relacdo publicada, desde que tenha fundamentacdo juridica para tanto.
11.2.3. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissdao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do niimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com o Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para.

12. DOS PROCEDIMENTOS GERAIS

12.1. A excec¢do do julgamento das Propostas Técnicas (invélucros n.° 01 e 03), que sera
realizado pela Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo
efetuados e correrdo sob a responsabilidade da CPL.

12.1.1. Serao realizadas tantas reunides publicas quanto necessarias, desde que observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo em vigor.

12.1.2. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas
pelos membros da CPL ou da Subcomissdao, conforme o caso, e pelos representantes das
licitantes presentes que assim o desejarem.
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12.1.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo indicar uma comissdo constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisdao que
constara da respectiva ata.

12.1.4. A CPL podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder a vistoria
das instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta
Concorréncia.

12.1.5. Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a
analise, avaliagdo ou comparagao entre as propostas.

12.1.6. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a CPL ou a Subcomissdo Técnica no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

12.1.7. A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las, em
funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.2. A primeira fase da primeira reuniao publica sera realizada no local, dia e hora previstos
no predmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 4;

b) receber os involucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4;

¢) conferir se os invélucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencao que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissao de receber também todos
os seus demais involucros;

d) abrir os invélucros n° 1 e 3.

12.3. Em ato continuo, a CPL encaminhara os invélucros n.°s 1 e 3, que compdem a
Proposta Técnica, para anélise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

12.3.1. A andlise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicag@o Publicitaria
feito dentro do estabelecido no presente Edital, observados os critérios por ele fixados.

12.3.2. A Subcomissdo Técnica elaborard as planilhas com as pontuacdes de cada um de seus
membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuagao atribuida aos quesitos e
subquesitos;

12.3.3. A Subcomissao Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que ndo atenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no Edital,

12.3.4. Incumbira a Subcomissdo Técnica a elaboragdo da ata de julgamento do Plano de
Comunicacdo Publicitaria (invélucro n.° 1) e encaminhamento a CPL, juntamente com as
Propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que
fundamentaram cada caso;

12.4. De igual forma a Subcomissdo Técnica procedera com relagdo aos materiais contidos no
involucro n.° 3, encaminhados a CPL de forma idéntica a indicada no subitem 12.3.4.

12.5. A apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrera em sessao publica,
observados os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros n.° 2, contendo a via identificada do Plano de Comunicagdo
Publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para determinacao de sua autoria;

c) elaboracdo de planilha geral da Proposta Técnica (invélucro n.° 1 + invélucro n.° 3),
registrando-se em ata a ordem de classificac¢do e as propostas desclassificadas;

d) publicacao do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicacao da licitante
classificada e das desclassificadas, abrindo prazo para interposicao de recurso nos termos do
art. 109, inc. I, “b” da Lei n.° 8.666/93.

12.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local para abertura
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dos invélucros n.° 4, em sessdo publica, contendo a Proposta de Precos.

12.7. Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Pregos, serdo observados os
procedimentos abaixo:

a) abertura dos invélucros n.° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por elas indicada;

b) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital, para
elaboragdo das Propostas de Pregos e julga-las;

c) declarar vencedora desta Concorréncia a licitante mais bem classificada na soma da
Proposta Técnica e de Preco; d) publicagdo do resultado final, por ordem de classificagao,
abrindo-se prazo para interposicao de recurso, nos termos do que dispde o art. 109, inc. I,
“b”, da Lein.°

8.666/93.

12.8. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o
objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei
12.232/10.

12.9. No local, data e hora estabelecidos, a CPL, em sessao publica, recebera os invélucros
n.° 5, contendo os Documentos de Habilitacao, e os abrira, para analise da sua conformidade
com as condigdes estabelecidas na legislagdo de regéncia e no presente Edital.

12.10. A decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo das licitantes devera ser publicada,
abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso nos termos do art. 11, inc. XIII da Lei n.°
12.232/10. 12.11. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo,
ou ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e
adjudicado o objeto licitado as licitantes vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc.
XIV da Lei n.° 12.232/10. 12.12. Os invoélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas
ficardo a disposi¢ao das mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da
licitagdo. Decorrido este prazo sem que sejam retirados, o Tribunal de Contas dos Municipios
do Estado do Para promovera sua destruigao.

12.13. A critério da CPL, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Didrio Oficial
Eletronico do TCM ¢ obrigatoria:

a) nas reunides de abertura dos involucros;

b) no Diario Oficial Eletronico do TCM;

c) por qualquer outro meio que permita comprovagdo inequivoca do recebimento da
comunicagdo pelas licitantes.

13. DA IMPUGNACAO DO EDITAL, DO CANCELAMENTO DO CERTAME E
PRAZOS

13.1. Qualquer cidaddo ¢ parte legitima para impugnar edital de licitagdo por irregularidade
na aplicacao de lei 8.666/93 devendo protocolar o pedido até 5 (cinco) dias tteis antes da data
fixada para a dos involucros de habilitagdo, em observancia ao art. 41 da referida lei e seus
paragrafos.

13.2. Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagdo perante a administragao,
o licitante que nao o fizer até o segundo util que anteceder a abertura dos involucros de
habilitagdo em concorréncia.

13.3. A impugnacdo feita tempestivamente pelo licitante ndo impedird de participar do
processo licitatério até o transito em julgado a decisdo a ela pertinente.

13.4. A autoridade competente para a aprovacao do procedimento somente podera revogar a
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licitacdo por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente
comprovado pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo anuld-la por
ilegalidade, de oficio ou por provocagdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

13.5. A anulagdo do procedimento licitatorio por motivo de ilegalidade ndo gera obrigacao de
indenizar, ressalvado o disposto no paragrafo tnico do art. 59 da lei 8.666/93.

13.6. No caso de desfazimento do processo licitatorio, fica assegurado o contraditério e a
ampla defesa.

14. DOTACAO ORCAMENTARIA

14.1. As despesas decorrentes desta licitacdo correrdo por conta das seguintes dotacdes
or¢amentdrias:03101.01.131.1454-8745 (Publicidade Institucional) — Fonte: 0101 — Natureza
da despesa: 339039 e 03101.01.122.1454-8559 — Fonte: 0101 — Natureza da despesa:
339039 (Operacionalizagdo da Gestao Administrativa).

15. CONDICOES CONTRATUAIS

15.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias contados a partir da data da
convocacdo por parte da autoridade superior do procedimento, para assinar o termo de
contrato, conforme minuta constante do Anexo 4.

15.1.1. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, o
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para poderd, a seu critério, convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo final, para assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condigdes estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta
Concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art .81 da Lei n° 8.666/93.

15.2. Se alguma licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, o Tribunal de Contas dos
Municipios do Estado do Paréd lhe aplicara multa compensatoria de 10% (dez por cento),
calculada sobre o valor total estimado da contratacdo, além de poder lhe aplicar outras
sangoes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

15.3. O contrato para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terd duracao de doze meses,
contados a partir do dia da sua assinatura.

15.3.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Paré, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos
do inciso II do art. 57 da Lei n°® 8.666/93.

15.4. O Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para podera rescindir, a qualquer
tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de interpelacao judicial ou
extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na
Lei n°® 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excecao do que estabelece o
art. 79, § 2°, da referida Lei.

15.4.1. Serda da responsabilidade da contratada o Onus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de
seus empregados, prepostos ou contratados.

15.5. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas
com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.6. A contratada devera prestar esclarecimentos ao Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Para sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam,
independentemente de solicitagao.

15.7. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operacao financeira.

15.8. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdao do contrato, as condi¢des de
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habilitacdo e qualificagdo exigidas nesta concorréncia.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1. A remuneragdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos da clausula
terceira da minuta do contrato, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos.
16.2. A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da clausula décima segunda da
minuta do contrato.

16.3. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao Tribunal de Contas dos
Municipios do Estado do Para para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragao
do valor devido aos veiculos de comunicacdo, de sua tabela de precos, dos pedidos de
insercao correspondentes, bem como do relatorio de checagem.

16.5. As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos Veiculos de comunicagdo e
Fornecedores contra a licitante vencedora, e esta por sua vez emitird Nota Fiscal contra o
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para, contendo historico e descri¢ao
completa dos servigos prestados.

17. GARANTIAS CONTRATUAIS

17.1. Em razdo da complexidade do objeto, a CONTRATANTE exigirda da CONTRATADA,
no ato da assinatura do presente contrato, prestagdo de garantia pela execucao das obrigagdes
assumidas, correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do contrato, cabendo a mesma
optar por uma das seguintes modalidades de garantia:

I — Fianca Bancaria.

II — Seguro - Garantia.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o
Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para tiver conhecimento de fato
desabonador a sua habilitagdo ou a sua classificagédo, conhecido apds o julgamento.

18.2. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.3. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a
autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°
8.666/93.

18.4. Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise,
avalia¢do ou comparacao entre as Propostas.

18.5. Correrdao por conta do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Pard as
despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua
publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial Eletronico do TCM na
forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°® 8.666/93.

18.6. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela CEL desde que recebidos
até 05 (cinco) dias antes da data para a apresentacdo dos invélucros contendo as
Propostas, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, protocolizada de segunda a
sexta-feira, das 8h as 16h, no seguinte endereco: Trav. Magno de Aradjo, n® 474, bairro do
Telégrafo, nesta cidade de Belém/Pa, ou pelo fone 3210-7819 e através do e-mail:
licitacoes.cpl@tcm.pa.gov.br

18.7. Independentemente de declaragdo expressa, a apresentagdo da proposta implica na
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aceitagdo plena e total das condicdes e exigéncias deste edital, na veracidade e autenticidade
das informacgdes constantes nos documentos apresentados e, ainda, na inexisténcia de fato
impeditivo a participagdo da pessoa bem como de que devera declara-los quando ocorridos
durante o certame.

18.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, excluir-se-4 o dia do inicio e
incluir-se-4 o do vencimento e considerar-se-30 os dias consecutivos, exceto quando for
explicitamente disposto em contrario. SO se iniciam e vencem os prazos referidos em dia de
expediente no Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para.

18.9. Este edital também podera ser obtido no site: (www.tcm.pa.gov.br) .

18.10. Fica eleito o foro de Belém-PA, para dirimir qualquer diivida no procedimento desta
licitagao.

Belém, 07 de junho de 2022.

JONAS SILVA DOS SANTOS
Presidente da Comissao Especial de Licitagao
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ANEXO 1
TERMO DE REFERENCIA
(briefing)

Para efeito de avaliagdo das propostas, a licitante devera apresentar uma campanha
publicitaria simulada, elaborada com base no Briefing cedido pela Contratante, o qual esta
disposto nos itens abaixo:

5.1 Histéria, identidade institucional e conjuntura: O Tribunal de Contas dos Municipios
do Estado do Para (TCMPA) ¢ um dos mais tradicionais Tribunais de Contas brasileiros. Sua
historia e trajetdria iniciam com a sua criagdo, em 16 de outubro de 1980, e instalagdo no ano
de 10 de marco de 1983, ainda enquanto Conselho de Contas dos Municipios.

O Tribunal atua no controle externo da administragdo publica e da gestdo dos recursos
publicos dos 144 municipios do estado Par3;

Orienta e fiscaliza a administracao publica e a gestdo dos recursos municipais visando a sua
efetiva e regular aplicagao em beneficio da sociedade;

Busca ser uma instituicdo de exceléncia no controle externo, reconhecida pela sociedade
como indispensavel ao aperfeicoamento da gestdo publica, assim como fomenta a fiscalizagdo
exercida por cidaddos no intitulado controle social;

A Identidade Institucional do TCMPA ¢ constituida:

Missdo: Orientar e fiscalizar a administragdo publica e a gestdo dos recursos municipais
visando sua efetiva e regular aplicagao em beneficio da sociedade.

Visdo: Ser instituicdo de exceléncia no controle externo, reconhecida pela sociedade como
indispensavel ao aperfeicoamento da gestdo publica.

Negocio: Controle externo da administragdo publica e da gestdo dos recursos publicos dos
municipios do estado do Para.

E os valores da Corte de Contas sdo:

Etica: Agir conforme as normas e principios, no sentido de conduzir as acdes e atitudes a uma
escolha justa, legal e moral.

Transparéncia: Dar publicidade, de forma acessivel e clara, aos atos de controle externo e de
gestdao do Tribunal, contribuindo para o controle social.

Profissionalismo: Atuar de forma responsdvel e comprometida com os objetivos
institucionais, enfatizando o trabalho em equipe.

Independéncia: Atuar com isencdo e autonomia funcional com base na legalidade e no
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interesse publico.

Tempestividade: Desenvolver as acdes de controle externo e de gestao do Tribunal em tempo
habil, a fim de evitar ou minimizar danos.

Desde sua instalagdo, essa Corte de Contas contribui de forma imprescindivel para a correta
utilizagdo dos recursos publicos, com a fiscalizagdo a utilizagdo desses recursos publicos nos
144 municipios paraenses e orientacdo dos gestores dos executivos e legislativos municipais,
através de acdes pedagdgicas multiplataformas, sobre a aplicagdo e prestagdao de contas desse
dinheiro publico, arrecadado através do pagamento de impostos e tributos pelos cidadaos.

Atualmente, a imagem e postura do sistema Tribunais de Contas brasileiro estd em
transformagdo para melhor atender as necessidades da populagdo. Assim também se configura
o TCMPA, que est4d com diversas inciativas para o fortalecimento do controle externo e social,
por meio de agdes pioneiras e tecnologicas destacadas em nivel nacional, principalmente nos
ultimos anos ¢ com a pandemia de Covid-19.

O avanco da tempestividade institucional estd presente além dos julgamentos das contas. O
TCMPA desenvolveu sistemas e metodologias de fiscalizacdo e monitoramento das politicas
publicas municipais para acompanhar, em tempo real, como estd a aplicacdo do erario e
também os impactos reais dessa aplicagdo junto a popula¢do dos 144 municipios do Para.

5.2 A Comunicacio do TCMPA: O desafio de comunicacdo estd centrado em como
sensibilizar e mobilizar populagdo paraense para fiscalizar os recursos publicos na sua cidade,
considerando o papel TCMPA enquanto meio fundamental para o entendimento desse
processo fiscalizatorio que resulta em melhorias dos servigos municipais e da qualidade de
vida da populacdo. Por isso, faz-se importante dar mais visibilidade aos canais de
comunicagdo do Tribunal com a sociedade a fim de garantir a maior participagdo social.

,

E imprescindivel que os cidaddos, independente da faixa etdria, grau de escolaridade,
condi¢do socioecondmica e demais fatores, percebam que o objetivo do Tribunal ¢ beneficiar
a propria sociedade, conforme definido em sua Missdo. Estabelecer a participacdo cidada e
um permanente didlogo com os jurisdicionados da Corte de Contas e a sociedade em todas as
suas camadas sociais tornam-se fundamentais para embasar e legitimar as a¢des do Tribunal
de Contas dos Municipios do Para.

Especificamente, a comunicacdo ¢ entendida no TCMPA como um dos principais meios de
transparéncia das agdes e decisdes do Orgdo e como um instrumento fundamental para
estimular a populagdo a exercer o controle social da gestdo publica. A comunicacao do
TCMPA também figura como meio para entendimento de acdes técnicas por parte dos
prefeitos, presidentes de camaras de vereadores, secretarios municipais e demais gestores
municipais jurisdicionados a Corte de Contas.
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Essa concepgdo esta inserida nos objetivos e metas do Plano Estratégico do Tribunal, o que
referenda a atividade desenvolvida na area da Comunicacdo, que leva ao conhecimento da
sociedade as decisOes das sessdes de julgamento, as acdes de fiscalizacdo, visitas técnicas, as
informagdes institucionais do Tribunal, programas de capacitacdo dos seus jurisdicionados
por todo o estado, o acesso da populacdo ao Tribunal para noticiar irregularidades nas gestoes
municipais, assim como receber informagdes sobre as mesmas, dentre outros.

J4

O objetivo central é tornar o TCMPA conhecido pela sociedade e com suas agdes
reconhecidas pelos cidadaos como fundamentais a execucao das diversas politicas publicas
municipais em todos as cidades paraenses, fortalecendo assim o controle externo e social
junto com a transparéncia publica.

Na estrutura interna existente, o0 TCMP A possui enquanto canais de Comunicagdo: portal
oficial que veicula noticias e informagdes das atividades da institui¢do e permite acesso a
diversas ferramentas online, além de intranet, voltada exclusivamente para o publico interno;
perfil oficial em Instagram, Facebook, Twitter e YouTube; Web Radio que veicula contetido
24 horas durante sete dias por semana, sendo que das 8h as 15h, de segunda a sexta, o
conteudo € ao vivo, e que ja superou a marca de um milhdo de ouvintes; TV TCMPA com
programa semanal de até 10 minutos veiculado nas midias sociais € no canal 8.2 da TV Alepa
por meio de parceria; veiculacdo de videos em televisores indoors espalhados em hospitais,
unidades de ensino, locais publicos e outros espagos de Belém.

5.3 A Campanha: A campanha a ser apresentada como integrante da proposta técnica de
julgamento das empresas licitantes deve ter como foco especifico o eixo pedagogico do
TCMPA de orientar jurisdicionados e sociedade para correta aplicagdo do dinheiro publico,
destacando a transparéncia publica como ferramenta importante do controle social e externo.

A estratégia publicitaria da campanha serd definida pela licitante, ressaltando-se que, para
efeito de julgamento da ideia criativa, s6 serdo considerados 05 (cinco) exemplos de pecas,
incluindo as midias tradicionais e digitais, como as midias sociais, independentemente do
meio de divulgagdo, do tipo ou de suas caracteristicas. A critério do TCMPA, a campanha da
proposta vencedora da licitagdo podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do contrato.

A duragdo da campanha das licitantes ¢ de até 60 (sessenta) dias e a intensidade do periodo de
veiculagdo serd definida com base na estratégia publicitdria proposta pela agéncia. A
logomarca oficial do TCMPA ¢ obrigatéria em todas as pecas, devendo ser solicitada a
Assessoria de Comunicac¢ao do Tribunal junto com o Manual de Aplicagdo da Marca da Corte
de Contas.

5.4 Alcance e publico: A campanha deve ter alcance estadual e abranger publicos de
jurisdicionados do TCMPA e sociedade em geral, com foco em homens e mulheres de 18 a 70
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anos. A meta ¢ atingir uma ampla gama de pessoas em todas as regides do Estado, de modo a
fomentar as iniciativas de cidadania, transparéncia e de controle social e externo.

5.5 Periodo da campanha e premissas: A campanha deve ser planejada pelas concorrentes
do certame no periodo de veiculagdo de até 60 (sessenta) dias, com atendimento as premissas
destacadas abaixo:

5.5.1 A campanha deve ser informativa, educativa e estimular a participacdo cidada, popular e
democratica na gestao publica;

5.5.2 Utilizar-se de veiculos tradicionais de comunicagdo de massa, das midias alternativas e
comunitérias, considerando aquelas com autorizagdo para o pleno funcionamento, de acordo
com a legislagdo vigente;

5.5.3 Utilizar os meios de comunicagdo proprios do Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Pard, explicitados no item 5.3.

5.5.4 No calculo da alocacdao de valores para a producao e veiculagcdo da campanha de que
trata o item 5.3 a interessada utilizara como referencial uma verba de R$300.000,00 (trezentos
mil reais) para o periodo de até 60 (sessenta) dias, indicado no item 5.5.

5.6 Plano de Comunicag¢ao: O Plano de Comunicagdo da presente licitagdo consistira de um
conjunto de textos com, no maximo 30 (trinta) laudas e anexos, sendo o quesito subdividido
em quatro subquesitos:

1- Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre TCMPA,
seu produto, sua linha de atuacdo especifica e suas necessidades de comunicagao.

2- Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em que a licitante:

a) apresentard e defendera o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugdao do problema especifico de comunicagdo do Tribunal
Contas dos Municipios do Estado do Para;

b) explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacao publicitaria
sugerida para a solucdo do problema especifico de comunicacdo, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao
utilizar, visto a tornar uma linguagem acessivel ao publico em geral para fim de melhor
compreensdo da campanha e potencializagao de resultados.

5.7 Ideia Criativa: A licitante apresentard campanha publicitaria com exemplo de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta defendida na estratégia de comunicagdo,
considerando:

a) apresentar relacao de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugao da
sua Proposta de Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, como previsto no subitem 6.1.1.2,
podendo incluir comentarios sobre cada pega e ou material.

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos 5 (cinco) pecas
e/ou material, independente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica, que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo de comunicagio, conforme
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explicitado na sua Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria;

c) podem ser apresentadas sob forma de roteiro ou monstro (primeiro esbogo de um spot
publicitario ou video) para radio e TV e layout para midia impressa e internet, sem inclusao
de storyboardies.

5.8 Estratégia de Midia e Nao Midia: constituida de texto em que a licitante:

a)demonstre conhecimento e analise dos hébitos de comunicagdo do publico, sendo permitida
a inclusao de tabelas e graficos;

b)simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o item 5.7 acompanhada de
tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas;

c) resumo geral incluindo o periodo de veiculacdo sugerido; os valores (absolutos e
percentuais) dos investimentos alocados na produ¢do de cada pega, separadamente, de midia;
e as quantidades a serem produzidas de cada peca de ndo midia.

Os pregos de midia usados na simulagdo devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de veiculagdo das pragas a serem
considerados na simula¢ao da midia.

a) demonstre conhecimento e andlise dos habitos de comunicacdo do publico, sendo
permitida a inclusao de tabelas e graficos;

b) simulacdo de plano de distribuicdo das pecgas de que trata o item 5.8, acompanhada de
tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas;

b.1) Todas as pecas e materiais que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 5.7 deverdo constar dessa simulagao.

b.2) Dessa simulag¢do devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

L. O periodo de distribui¢do das pecas e ou material,

II. As quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

III. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacgdo, separadamente, por meios;

IV. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execu¢do técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

V. As quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e/ou material de Nao Midia;

VI. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material de
Nao Midia;

b.3) Nessa simulagao:

I. Os precgos das insercdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela vigente na
data de publicagdo do aviso de licitagdo;

II. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III. Devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

IV. Fica a critério da licitante a definicdo do periodo de veiculagdo e pragas a serem
considerados na simula¢ao da midia.

V. A licitante devera tomar como referencial para a simulacdo da campanha uma verba
hipotética de até R$-300.000,00 (trezentos mil reais) para um periodo de 60 dias.

5.9 Capacidade de Atendimento: A relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela
licitante a época da apresentacdo dos documentos de habilitagdo, com a especificacdo do
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periodo de atendimento de cada um deles.

Quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagdo e experiéncia), dos profissionais que serao colocados a disposi¢do da execugdo do
contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo, producdo de radio e
TV, producao grafica, gestdo de midias sociais, midia e atendimento.

Instalacdes, infraestrutura e os recursos matérias disponiveis para a execuc¢do do contrato.
Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela licitante,
na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de pecas avulsas ou de campanha e na elaboragao de plano de midia.

Discriminagao das informag¢des de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do do
Tribunal sem 6nus adicional, durante a execucao do contrato.

5.10 Repertorio: apresentagdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.10.a) Poderdo ser apresentadas até 05 (cinco) pecas, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo, caracteristicas da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2017.

5.10.b) As pecas de video, spots e/ou jingles e de internet poderdo ser fornecidas em CD,
DVD ou Pendrive; as pegas graficas, impressas em proporgdes que preservem suas dimensdes
originais e sua leitura.

5.10.c) As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pelo TCMPA.

5.11 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio: Deverdo ser apresentados até 02
(dois) cases, relatando, em no maximo 02 (duas) paginas cada, solugdes de problemas de
comunicagdo. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes
e ndo podem referir-se a acdes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pelo TCMPA.

Marcelo Oliveira

Coordenador da Assessoria de Comunicagao
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ANEXO IT
MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE:
Qualificagdo (nome, enderego, nome empresarial, etc.)

OUTORGADO:
O representante devidamente qualificado

OBJETO:
Representar a outorgante na Concorréncia n° 002/2022.

PODERES

Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias,
formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar pregos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao
bom e fiel cumprimento do presente mandato.

Belém/Pa , de de 2022.

NOME:
CARGO:
EMPRESA:

Observacdes: se particular, a procuracao sera elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo acima.
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ANEXO III

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os
servicos descritos:

a) desconto a ser concedido ao Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Par4, sobre
os custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Para: % ( por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Pard,
incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por fornecedores, referentes a
produgdo e a execucdo técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios que envolvam
criacdo da agéncia e cuja distribui¢do nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao: % ( por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados do Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para,
incidentes sobre os custos de servigos realizados por fornecedores, referentes a producao e a

execugao técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios quando a responsabilidade da
agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, bem como a
realizacdo de outros servigos realizados por fornecedores referentes a pesquisas de pré-teste e
pos-teste — vinculadas a concepcdo e criagdo de campanhas e pecas publicitarias — e a
elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de
comunicagdo visual: % (___ por cento).

d) repasse de 5%, para o Tribunal de Contas dos Municipios do Estado do Para, sobre o
“desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicagdo as Agéncias. Este valor obedece
ao limite estabelecido no Anexo B das Normas Padrao da Atividade Publicitaria (CENP).

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N° XX/2022, DE
PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA,QUE
ENTRE SI CELEBRAM O TRIBUNAL DE
CONTAS DOS MUNICIPIOS DO ESTADO
DO PARA, E A
EMPRESA

Pelo presente instrumento de contrato, de um lado O TRIBUNAL DE CONTAS DOS
MUNICIPIOS DO ESTADO DO PARA inscrito no CNPJ/MF sob n° 04.789.665/0001-87,
Inscricdo Estadual n.° 15.191.280-7, com sede a Travessa Magno de Araujo n.° 474, Bairro
Telégrafo Sem Fio, CEP: 66113-055, nesta cidade de Belém, Estado do Pard, doravante
denominado CONTRATANTE, neste ato representado por sua Presidente, Conselheira
MARA LUCIA BARBALHO DA CRUZ, inscrita no RG. n° 3373782-SEGUP/PA,
CPF/MF n°. 237.368.792-53, de outro lado, @ empresa .........cccceeeveeveveecveenneeeneennen. , Inscrita no
CNPJ sob o N° , com endereco a
.................................................. , neste ato representada POI: .......cccceevieiiieiiieniieieeeie ey
doravante denominada CONTRATADA, com base no Edital da Concorréncia N° 002/2022,
nos termos das Leis Federais n°s: 4.680/65, 8.666/93 e da Lei n® 12.232/10 , e demais
alteracdes, resolvem celebrar o PRESENTE CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS, mediante as cldusulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO

Constitui objeto desta licitagdo a contratacdo pelo Tribunal de Contas dos Municipios do
Estado do Pard (TCM-PA), de empresa especializada na prestagdo de servigos na area de
publicidade e propaganda.

a) A prestagcdo de servigos publicitarios ora contratados, compreende: estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criagao, execucdo interna, intermediagdo e supervisao da execucao
externa, bem como a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao;
b) planejamento e execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo
difundidos os materiais e agdes publicitarias, ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

¢) a producdo e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

d) a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
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acoes publicitarias.

PARAGRAFO UNICO - A CONTRATADA atuardi por ordem e conta da
CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratacao de:

a) fornecedores de servigos de produgdo especializados ou ndo, necessarios para a execucao
técnica das pecas, campanhas e materiais.

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restri¢do de midia;

c) obriga-se a aceitar acréscimos ou supressdes, nas mesmas condi¢cdes deste Contrato, até o
limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, nos termos do

§1° do art. 65 da Lei n°® 8.666/93.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRAZO

O presente Contrato tera duracao de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por periodos iguais e
sucessivos, nos termos do art. 57, inc. 11 da Lei n.° 8.666/93.

CLAUSULA TERCEIRA - DO PRECO

a) A agéncia contratada serd remunerada conforme as Normas Padrdo da atividade
publicitaria: 20% (vinte por cento) sobre o valor da midia efetivamente gasto, que lhe sera
paga pelo veiculo de comunicacdo; 15% (quinze por cento) sobre o valor dos trabalhos de
produgdo realizados por terceiros fornecedores sobre a criagdo intelectual das agéncias; 10%
sobre os custos de produgdo realizada por terceiros quando a responsabilidade das agéncias;
10% sobre os custos de producdo realizada por terceiros quando a responsabilidade da
agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento contratado e os
honorarios sobre servicos especiais serao apurados com base no valor de mercado.

b) O reembolso dos custos internos levara em consideragdo a tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Pard, j& deduzidos o eventual repasse
permitido e proposto na forma do Termo de referéncia, pela agéncia vencedora.

¢) Os pagamentos serdo efetivados com a antecedéncia de 01 (um) dia do vencimento das
faturas dos Veiculos de Divulgagdo e/ou fornecedores de servigos auxiliares,
encaminhando-se o numerario a agéncia que, agindo por conta e ordem do TCM-PA, efetuara
o pagamento dos mesmos e, no mesmo prazo, percebendo a sua remuneragao decorrente.

d) O reembolso dos custos internos sera feito no prazo de 15 (quinze) dias da data da entrega
da nota fiscal/fatura, pelas agéncias.

CLAUSULA QUARTA — DAS GARANTIAS

A CONTRATANTE exigira da CONTRATADA, no ato da assinatura do presente contrato,
prestacdo de garantia pela execucdo das obrigacdes assumidas, correspondente a 5% (cinco
por cento) do valor do contrato, cabendo a mesma optar por uma das seguintes modalidades
de garantia:

a) Fianca Bancaria.

b) Seguro - Garantia.

CLAUSULA QUINTA- DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes desta licitagdo correrdo por conta das seguintes dotagdes
or¢amentdrias:03101.01.131.1454-8745 (Publicidade Institucional) — Fonte: 0101 — Natureza
da despesa: 339039 e 03101.01.122.1454-8559 — Fonte: 0101 — Natureza da despesa:
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339039 (Operacionalizagdo da Gestao Administrativa).

CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Constituem obrigagdoes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato ou
dele decorrentes: a) Operar como uma organizacdo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade. b) Realizar com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagao de
fornecedores e veiculos todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato,
observadas as especificagdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

¢) Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura
deste instrumento, que possuem individualmente, em Belém-PA e Regido Metropolitana,
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados 8 CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

- 01 (um) profissional na area de atendimento;

- 01 (um) profissional na area de planejamento;

- 02 (dois) profissionais na area de criagao;

- 01 (um) profissional nas areas de producdo impressa e eletronica;

- 01 (um) profissional na area de midia.

d) Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento, na elaboracdo dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substituicao por
profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

e) Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

f) O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE,
caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

g) Serdo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

h) Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servigos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposicdes:

1) Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previamente cadastradas pela
CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.° 12.232/10.

J) Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas de precos, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

k) Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de omissao na conducao dos servigos de sua responsabilidade,
na veiculag¢do de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

1) Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE. m) Obter a aprovagdo prévia e expressa da CONTRATANTE para
autorizar despesas com producdo, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este
Contrato.

n) Submeter a contratacio de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto deste
Contrato, em qualquer hipotese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

0) A contratacdo de servigos ou compra de material em empresas em que a CONTRATADA
ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou qualquer
vinculo comercial somente poderd ser realizada apdés comunicar & CONTRATANTE este
vinculo e obter sua aprovacdo. p) As informagdes sobre a execucdao do Contrato, com 0s
nomes dos fornecedores de servicos e veiculos, serdo divulgados em site aberto pela
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CONTRATANTE, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas. () A CONTRATADA
inserird as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacao.

r) Entregar 8 CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatorio de despesas
de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em
andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliagdo do estagio em que se
encontram.

s) Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

t) Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacao
financeira. u) Manter, durante a execugdo deste Contrato, todas as condigdes de habilitagao
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

v) Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e
quando for o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

x) Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela, em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

w) Responsabilizar-se pelo onus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como se obrigar por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente Contrato.

CLAUSULA SETIMA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Contrato ou
dele decorrentes:

a) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA; b)
Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de vinte quatro horas;

c¢) Fornecer e colocar a disposi¢do da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que
se fizerem necessarios a execucao dos servigos;

d) Proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

e) Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

f) Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

g) Abrir, na internet, um site proprio para divulgagao das informagdes sobre a execugdo deste
Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo nico, da Lei n.° 12.232/10.

CLAUSULA OITAVA — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

a) A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
nao corresponderem ao desejado ou especificado.

b) A fiscalizagdo dos servigos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente
designado pela CONTRATANTE, que terd poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas
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na execucdo deste Contrato. ¢) Além das atribui¢des previstas neste Contrato e na legislagao
aplicavel, cabera ao gestor contratual verificar o cumprimento das clédusulas contratuais
relativas as condigdes da contratagdo de fornecedores e¢ aos honorarios devidos a
CONTRATADA.

d) A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica,
integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos a ela
incumbidos.

e) A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, e as
expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

f) A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos
servigos contratados.

g) A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as observagdes e
exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

h) A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servicos prestados a CONTRATANTE.

i) A CONTRATANTE realizar4, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos
pela CONTRATADA, da diversificagdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes
da politica de pregos por ela praticada.

j) A avaliagdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para verificar a
necessidade da CONTRATADA melhorar a qualidade dos servigos prestados; para decidir
sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente Contrato; para
fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim
de servir de prova de capacitacao técnica em licitagdes.

k) Fica a Sr. Marcelo Oliveira, Coordenador da Assessoria de Comunicagdo deste Tribunal,
responsavel pelo acompanhamento e a fiscalizacdo do objeto do presente contrato.

CLAUSULA NONA — DAS PENALIDADES

O descumprimento de qualquer das clausulas estabelecidas neste contrato sujeitara a
CONTRATADA as seguintes san¢des, mantida a prévia e ampla defesa em processo
administrativo:

a) adverténcia;

b) declaragdo de inidoneidade para participar de licitagdo e impedimento de contratar com a
Unido, com o6rgaos e entidades do Estado do Para e dos demais Estados da Federacao, com o
Distrito Federal e Municipios por prazo de até 05 (cinco) anos;

¢) A inexecucdo contratual, inclusive por atraso injustificado na execu¢do do contrato,
sujeitard o contratado a multa de mora, que serd graduada de acordo com a gravidade da
infragdo, obedecidos aos seguintes limites maximos:

c.1) Sera imposta multa de dois por cento (2%) sobre o valor do empenho, além de multa de
zero, zero trinta e trés por cento (0,033%) por dia de atraso na entrega do objeto.

c.2) No caso de desisténcia do licitante vencedor apds a homologagdo desta licitagdo, este
respondera por eventuais perdas e danos para esta Corte de Contas, e ficard suspenso de
licitacdo neste Tribunal pelo prazo de dois (02) anos a contar da dada da san¢do, assim como,
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a empresa que apresentar dolosamente, por ocasido da habilitacdo, documentos fraudulentos
ou sem validade, comprovadamente visando frustrar os objetivos desta licitagao.

c.3) Sem prejuizo das penalidades previstas no item anterior € na Lei das Licitagdes Publicas,
sera imposta multa de dez por cento (10%) sobre o valor do empenho ao adjudicatario que se
recusar, expressa ou tacitamente, a cumprir o licitado, além da declaragdo de inidoneidade
para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicao.

PARAGRAFO PRIMEIRO - As multas previstas nesta clausula nio tém carater
compensatorio € o seu pagamento nao eximira a CONTRATADA da responsabilidade de
perdas e danos decorrentes das infragdes cometidas.

PARAGRAFO SEGUNDO - A multa a que se refere este item ndo impede que a
Administragdo rescinda unilateralmente o contrato e aplique as demais sangdes previstas na
lei.

CLAUSULA DECIMA - REMUNERACAO

a) Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

b) Honorérios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagao
da CONTRATADA, referentes a producdo e a execuc¢do técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios que envolva criagdo da agéncia e cuja distribui¢do nao proporcione a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, de que trata
o item 7 do edital e seus subitens.

¢) Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

d) Honorérios de ......... % (por cento), incidentes sobre os custos de servicos realizados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de pecas, campanhas e materiais
publicitarios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do
servigo ou suprimento, bem como a realizagdo de outros servicos realizados por fornecedores
referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepgdo e criagao de
campanhas e pecas publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressoes de propaganda, de
logotipos e de elementos de comunicagdo visual.

e) Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

) e (crveennn por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Para, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

g) Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

h) A CONTRATADA nio fard jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores referentes a produgao de pecas e materiais cuja
distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

i) Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes, serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

j) A CONTRATADA nio fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando
da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
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concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este
Contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DESCONTO DE AGENCIA

a) Além da remuneracdo prevista na Clausula Décima, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n°® 4.680/65.

b) A agéncia revertera a CONTRATANTE a parcela de % (por centro) do “desconto padrao
de agéncia” a que fizer jus, conforme o estabelecido no ANEXO “B” — Sistema Progressivo
de Servicos/Beneficios do item 4.4 das Normas Padrao da Atividade Publicitaria co CENP —
Conselho Executivo das Normas Padrao.

¢) Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgacdo, para todos os fins de direito, constituem receita propria da CONTRATADA, nos
termos do disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — CONDICOES DE PAGAMENTO

a) O pagamento serd efetuado mensalmente, mediante apresentagdo de Nota Fiscal/Fatura
emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas
emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, aos cuidados da
CONTRATADA.

b) O pagamento serd efetuado mediante deposito bancario, devendo a CONTRATADA
informar o Banco, Agéncia e o niimero da conta-corrente em que devera ser efetuado o
crédito, seguindo os seguintes prazos:

b.1. Veiculagdo: em prazo nao inferior a trinta dias ap6és o més de veiculagdo, mediante
apresentacao dos documentos de cobranga de cada CONTRATADA e dos veiculos, tabelas
de pregos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacao;

b.2. Producdo: em prazo ndo inferior a trinta dias apés o més de producdo, mediante
apresentacdo dos documentos de cobranga de cada CONTRATADA e dos fornecedores,
demonstrativos de despesas, € respectivos comprovantes;

b.3. Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE, mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranga
de cada CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos comprovantes.

¢) Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da
data do vencimento, dos quais deverao constar a citagdo ao Contrato n° ................ /2022 ¢ a
manifestagdo de aceitacao do gestor contratual: .

d) Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

f) Na hipotese de devolucdo, a documentacao serd considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condigdes contratuais.

g) A CONTRATANTE nao pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituigdes
financeiras.

h) Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apds a compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.
i) Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

j) A CONTRATADA apresentard 8 CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos
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pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o dia 10 do més subsequente ao do
pagamento.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA RESCISAO

a) O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 ¢ 78 e nas
formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

b) Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragdo sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

¢) Em caso de cisdo, incorporagao ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, caberd a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.
d) A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n® 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, com a exce¢ao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

e) A rescisdo acarretard, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a reten¢do dos créditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste,
at¢ a completa indenizagdo dos danos.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Os contratantes poderdo rescindir, no todo ou em parte, o
presente instrumento, mediante aviso escrito, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias.
PARAGRAFO SEGUNDO - Quando a rescisdo ocorrer, sem que haja culpa da
CONTRATADA, sera esta ressarcida dos prejuizos regularmente comprovados que houver
sofrido;

PARAGRAFO TERCEIRO — Os contratantes poderdo rescindir, no todo ou em parte, o
presente instrumento, mediante aviso escrito, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias,
percebendo a CONTRATADA, nesse caso, apenas e exclusivamente, o valor dos servigos
efetivamente realizados até a data da rescisdo.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — SANCOES ADMINISTRATIVAS

a) A inexecugdo parcial ou total das condigdes pactuadas, erro de execucdo ou mora na
execucdo, sujeitard a CONTRATADA as seguintes penalidades:

a.l) Adverténcia;

a.2) Multa de 0,5 % (cinco décimos por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util
da data fixada para a entrega do servigo, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o
maximo de 10 % (dez por cento);

a.3). Multa de 5 % (cinco por cento), sobre o valor atualizado deste Contrato, cumulativa
com as demais sangdes, por infracdo a quaisquer outras de suas clausulas.

a.4. Suspensao temporaria de licitar e contratar com o (Governo, Prefeitura, Entidade) pelo
prazo de até 2 (anos) anos;

a.5) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e
apos decorrido o prazo da sang¢do aplicada.

b) A critério da CONTRATANTE, as sancgdes previstas nos incisos "a.1”, “a.4" e "a.5" do
item 15.1, desta cldusula, poderdo ser aplicadas juntamente com as previstas nos incisos “II”’
ou “III”, facultada a defesa prévia da CONTRATADA, no respectivo processo, no prazo de
05 (cinco) dias uteis.

¢) Aplicar-se-a adverténcia por faltas leves, assim entendidas como aquelas que nao
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acarretarem prejuizos significativos ao objeto da contratagdo.

d) A aplicacao de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a4 em processo administrativo
que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o procedimento previsto na
Lei n.° 8.666, de 1993.

e) A autoridade competente, na aplicagdo das sancdes, levard em consideracdo a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado & Administragdo,
observado o principio da proporcionalidade.

f) A multa devera ser recolhida no prazo maximo de 5 (cinco) dias tteis, a contar da data do
recebimento da comunicagdo pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — CASOS OMISSOS

15.1 Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-do pelos preceitos de Direito
Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as
disposi¢des de Direito Privado, na forma dos artigos. 54 e 55, inciso XII, da Lei n.° 8.666, de
1993, bem como a legislacdo indicada no preambulo do presente Contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

Fica eleito o foro desta Capital como unico competente, para dirimir controvérsias originadas
pelo presente instrumento contratual, com a exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado
que seja. E por estarem assim acordes, depois de lido e achado conforme, assinam o presente
Contrato de Prestacdo de Servigo, em 2 (duas) vias de igual teor e para um s6 fim, na
presenga de testemunhas, em nimero de 2 (duas), que também o subscrevem, o qual sera
publicado no Didrio Oficial Eletronico do TCM, a fim de que produza os devidos e legais
efeitos.

Belém, de de 2022.

CONTRATANTE
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

L e

CPF:

e e

CPF:
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ANEXO V

DECLARACAO DE SOLVENCIA FINANCEIRA

(nome /razao — social) inscrita no
CNPJ 1n° ,por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a) , portado(a) da Carteira de
Identidade n° e CPF n° , DECLARA, sob as

sancoes administrativas cabiveis e sob as penas da lei, possui total solvéncia financeira, a fim
de garantir e da sustentabilidade a execucao fiel do objeto do contrato.
Belém, de de 2022.

(nome e assinatura do declarante)

(nimero da cédula de identidade do declarante)

Observagdes: se particular, a procuracdo serd elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario
comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo acima.

ANEXO VI

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO ART.
7°, INCISO XXXIII, DA CONSTITUICAO FEDERAL

Ref: CONCORRENCIA n° 002/2022/TCM/PA

............... (nome do licitante).........., inscrito no CNPJ n° ............................, por intermédio de
seu representante legal, ......... (nome)................ s eeeeeen (nacionalidade)......, ......... (estado
civil)..ooty v (profissdo)......... , portador(a) da Carteira de Identidade n°.............ccoeevueennnnn. e
do CPF n°...ccccvviiiiiieiiee, , declara, para fim do disposto no art. 27, inciso V, da Lei n.°

8.666, de 21 de junho de 1993, que nao possui empregado menor de dezoito anos realizando

trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como, que nido possui empregado menor de

dezesseis anos, salvo na condic¢ao de aprendiz, o que pode ocorrer a partir de quatorze anos.
(local e data)

carimbo (ou nome legivel) e assinatura do Representante legal
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